
一 切 “ 净 ” 在 掌 握 中



卷首语
生活总是会给我们出其不意的意外

让人焦虑

让人不安

让人惶恐

我们总是在追寻

到底什么才会让人真正的安心……

这是一个异“菌”突起的时代

我们一直努力、尝试、改变

一次又一次

最后给出答案

雕牌一路陪伴我们成长与健康

在这个与“菌”同行的环境中

雕牌用心呵护我们的安全和健康

给我们真正的安心

让一切“净”在掌握中



目 录

市场分析

产品分析

01

02

营销策略

媒介/预算

03

04

05 附录



01
市场分析

PEST分析/SWOT分析/竞品分析/消费者洞悉



Politics 政策

我国颁布多项政策帮助国产日化用品走出国
门，大力支持洗涤用品培育出国际知名品牌。

                          Economy 经济 

衣物清洁品类电商市场规模增幅迅猛，出口量大于进口量。

Society 社会

在后疫情的环境下，用户清洁需求升级，满足基础
家庭污渍清洁需求外，洗涤用品还需增加对清洁体
验感的升级。

Techonlogy 技术

洗衣液对洗衣粉替代效应进一步增长，许多品牌推出多项
先进产品，技术不断改革，引领中国衣物洗护行业升级。

P
T
E

S

总
结

1.与我国政治文化经济发展趋势一致，国家现大力支持国货品
牌，展现文化自信。
2.随着社会经济文化水平提高，中高端洗护类产品前景广阔。



S W

O T

Strengths 优势
国民品牌深入人心，品牌形象较好。产品
功效多样，去污能力强，除菌除螨率高。

Weaknesses 劣势
产品设计及品牌营销缺乏创新，没有充分利
用国民品牌的优势，宣传渠道和营销方法不
够到位，难以吸引消费者注意力。

Opportunities 机会
中高档价位商品消费者增多，用户消费意愿增
强。

Threaty 威胁
洗衣类市场较为饱和，行业竞争压力较大，品
牌脱颖而出难度较高。现宣发效果行动力较弱。

总
结

1.雕牌具有良好的国民口碑但产品缺乏营销，应再赋予更多流行的营销
活动方案，快速打开市场。
2.洗护市场较为饱和，以其成分和功效为宣传点可以与其他产品相区分。



品牌

产品
特点

采用独特的低泡配方，容易漂洗，省时
省力省水。同时，它还具有深层去污、
除菌、柔顺等多种功能

主打“天然洗护”，采用天然植物
原料，不添加荧光增白剂，对衣物
和皮肤更加温和

特点是“去除 99 种污渍”，它采
用高效洁净因子，能够有效去除各
种顽固污渍，同时保持衣物色彩亮
丽

产品
价格

价格相对较高，但其产品质量和功能也
较为全面

价格适中，提供了多种不同功能和
规格的产品，以满足不同消费者的
需求

价格相对较高，定位于中高端市场，
注重产品的品质和效果

市场
占有

率

在国内市场的占有率也较高，尤其在一
线城市和中高端市场，具有较高的品牌
知名度和美誉度

在国内市场的占有率逐渐提升，其
天然洗护的理念受到越来越多消费
者的认可

在国内市场的占有率相对较低，但
在国际市场上拥有广泛的销售网络
和良好的品牌声誉

总
结

1.雕牌产品定价属于中低端，是大众消费者所能接受的价格。
2.需注重宣传雕牌的成分以及功效，提升产品知名度和美誉度。



目标群体：
18—35岁年龄区间
以Z世代为主要消费群体

新奇潮流学生党

特点：消费精力旺盛，对网购青睐有加。
擅长学习吸收新知识，对新奇有趣的事物
充满热情。
痛点：经济不够独立，收入来源不稳定，
消费能力较低。

生活小白打工人

特点：初入职场开启独居生活。家务场景
显著增加，家清消费理念侧重精致、便捷
和高效。
痛点：消费不看价格易造成超前消费，欠
缺生活经验，易盲目跟风。

用
户
画
像

NO
麻烦

爱干净

洁
癖

月
光
族

除
菌

除螨
甩渍

小白



消费者媒介环境分析

小超市

便利店

大型超市

网购

消费渠道 媒介接触

潜在消
费者

总
结

1.Z世代消费者在追求产品颜值潮流等特点的同时更加注重产品的成
分功效和品牌形象。
2.消费者活跃于各类社交平台，线上线下营销结合符合其消费习惯。
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产品分析
雕牌产品分析/IP形象/创意周边



雕牌产品分析

【产品名称】雕牌除菌有氧洗衣液

【产品定位】国民雕牌 物超所值

【核心成分】SRP污垢释放因子+国家发明专利技术（除菌）+元气薄荷香氛精油

【产品规格】2.58kg

【产品功效】
1.SRP剥渍甩渍，SRP污垢释放因子作用于衣物内部纤维，提升产品去污力（指在织物表面形成保护膜→清洗时
有效剥离污渍）

2.除螨率99.999%，高效除螨，全家更安心

3.元气薄荷清香，调香团队精心研制，洗后衣物香气清新宜人

4.除菌率99.99%，专研除菌配方，有效洗去衣物上的细菌（大肠杆菌、金黄色葡萄球菌、肺炎克雷伯氏菌、铜绿
假单胞菌、溶血性链球菌、痢疾志贺氏菌）

5.轻松洗去汗渍、油渍等污渍，特别适合清洗运动衣物



IP形象
【性格特点】

雕小净勇敢无畏，有恒心且顽强，

行动敏捷果敢，同时也温暖贴心，

追求卓越

【设计理念】

雕小净眼睛上带着一副高新技术的

电子扫描仪，可以精准的扫描到细

菌和螨虫的位置，不放过任何角落；

雕小净手拿着的扫把，可以有效清

洁有害物质，使生活环境更健康；

雕小净锋利的爪子，代表着它的捕

捉力十分敏捷，能够迅速祛除污渍。

雕小净所到之处一尘不染。

【IP姓名】  雕小净

【基础形象】

以雕为基础形象，将实物

雕卡通化，雕小净是一只

可爱的小雕，拥有大大的

明亮的眼睛和羽毛。雕素

有大自然的清道夫的美称，

同时也象征着美好的期望。



创意周边

抱枕

纸
杯

手机壳手
提
袋
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营销策略

预热期/爆发期/延续期



营销阶段

阶段一：预热期 阶段二：爆发期 阶段三：延续期

一.雕牌&keep

二.雕牌× 《蛋仔派对》

三.雕牌&高校排球联赛

一.微博发布话题引起讨论

二.推出IP形象及海报，投放banner

三.投放户外广告

一.公益片

二.公益巡讲

三.用户维系



【活动内容】

1.微博热搜推出#我的生活，一“净”到底#，引发全

网讨论。

2.邀请不同赛道网络大V进行话题讨论、发布视频、进

一步提高话题热度，增强话题的讨论度，如博主@papi

酱组织公司人员，进行分享近期拍摄出一期视频，进

行话题#我的生活，一“净”到底#的推广。

【活动目的】

针对Z世代最常接触的社交媒体，增加产品曝光度，通

过微博话题进行讨论和积攒关注度与初期流量，输出

雕牌适合清洗运动衣物，去渍留香功效强大的功效卖

点。

阶段一：预热期

一.微博发布话题——#我的生活，一“净”到底# #微博2024.2.19—
3.01



阶段一：预热期

二.推出IP形象及海报，投放banner

【活动内容】1.微博热搜推出IP形象雕小净与产品海报，引发全网讨论。

              2.在微博主页投放banner广告“洗衣要用雕小净”。

【活动目的】1.塑造IP形象并通过与受众的互动，激发受众的兴趣与购买欲。

              2.进一步增加产品的曝光度，加强用户对产品的记忆。

2024.2.24—
3.10

#微博



阶段一：预热期

三.投放户外广告

【活动内容】在地铁、公交站牌等投放广告。

【活动目的】户外广告形象突出，不受时间和空间的限制，任人随欣赏， 
             具有长期时效性，有利于加强用户对雕牌的视觉印象。

地铁、公交站牌等2024.3.10—
4.10



阶段二：爆发期

【活动主题】
《“雕”进你心里》

【目标群体】

以18～35岁的大学生、年轻上班族、都市白领等

为主。主要活动场景集中在健身房、学校宿舍、

户外、办公室休闲区以及社区娱乐中心。

一.雕牌&Keep 2024.4.30—
6.30

Keep



【活动内容】

1.雕牌与Keep进行跨界联名，联合发起公益系列运动活动，用户可以自主选

择参与《“雕”进你的心》主题线上跑、减脂燃烧操或冥想课，通过燃烧卡

路里献爱心，每位用户通过任意运动累计消耗200大卡热量及为完成挑战，

可为山区的孩子捐赠一本课外读物，此外，雕牌与Keep将定期合作为山区的

学校改善和修建运动场所。

阶段二：爆发期

一.雕牌&Keep 2024.4.30—
6.30

Keep



阶段二：爆发期

【活动内容】

2.用户通过登录签到，并且每天坚持打卡长跑，长跑累积达到12公里，就可

获得Keep与雕牌IP联名的稀有奖牌。

3.用户参加21天连续打卡不同的挑战项目，比如21天瑜伽挑战、21天腹肌挑

战、21天健身房挑战等，成功完成后，可以增加积分，当积分累积超过

50000分，可免费领取兑换码，用兑换码领取雕牌洗衣液。

一.雕牌&Keep

【活动目的】

1.与Keep进行联名，推出系列周边。

2.突出品牌人文关怀，打造品牌调性。

3.突出温情和正能量，传递品牌价值。

2024.4.30—
6.30

Keep



阶段二：爆发期

二.雕牌&蛋仔派对

【目标用户】
Z世代（95后00后）和千禧一代（85后90后中青年）

【代言人】
游戏角色，“蛋小净”成为赛季代言人

&

2024.5.1—8.1 蛋仔派对



阶段二：爆发期阶段二：爆发期

二.雕牌&蛋仔派对

【活动内容】

⭐️ 设计和雕牌有关的IP形象供玩家选择新皮肤并制作跟雕牌

联名的限时游戏地图【共创无菌时代】供玩家游玩。

⭐️蛋仔派对进行关于雕牌的游戏活动，玩家可以通过如玩游

戏，做调查雕牌的问卷，观看雕牌的广告，趣味小游戏等形

式领取游戏中的雕牌的洗衣液（游戏物品），当洗衣液（游

戏物品）收集量到50个可以兑换雕牌专属IP的游戏皮肤。

⭐️此外，联动外观配上专属语音包：“欢迎来到，雕牌无菌

时代”。

&

2024.5.1—8.1 蛋仔派对



阶段二：爆发期

三.雕牌&高校排球联赛

【活动主题】

雕牌—诠释中国女排精神

我们都知道，中国女排是国民心中的骄傲，她们

坚韧不屈，无私奉献的精神激励着每一位中国人。

作为国民品牌，雕牌不断探索专业清洁解决方案，

与中国女排一同，守护每一个家庭的洁净健康。

【目标群体】

以在校大学生为主。主要活动场景集中在各大高

校的排球场。

2024.8.20—10.10 各大高校



阶段二：爆发期
三.雕牌&高校排球联赛

【活动内容】

1.雕牌与中国女排强强联合，举办高校排球联赛。雕

牌作为此次赛事的官方合作伙伴，将为参赛人员提供

免费的洗涤服务，并会为获奖者提供奖品与奖金。并

在赛事进行过程中，进行产品的展示，以此来提高品

牌的知名度和美誉度。

2.邀请校园的风云人物代言品牌，在场馆内中设立专

门的雕牌产品展销会，让学生近距离接触，体验雕牌

的洗护用品。

3.在活动期间，开展展销会促销活动、比赛竞猜活动。

回答正确者将赠送雕牌的产品以及周边（例如雕牌与

女排的联名T恤、排球，和雕牌ip形象的小礼物）。
2024.9.20—
2024.11.10

2024.8.20—10.10 各大高校



阶段三：延续期

一.公益片

【活动主题】

《守护者》

【公益片简介】

救助站的工作人员，一直坚持保护野

生动物，但他们却忽略了对自己的关

注，雕牌守护他们的安全与健康，也

用心守护着每一个执着热爱的心。

2024.10.11 全平台上映



阶段三：延续期

一.公益片

【创作理念】

在我们与自然共同生活的世界里，

动物是地球上独特和不可或缺的一

部分。让我们共同行动起来，投身

于动物救助活动中，守护地球上的

每一位需要帮助的生命。雕牌用心

守护着守护者的安全与健康，也用

心守护着每一个执着热爱的心。

【公益海报】

2024.10.11 全平台上映



阶段三：延续期

二.公益巡讲

【巡讲时间】
2024.10.22-12.31

【巡讲地点】

各市城镇、社区、村落、社会福利机构等。

【巡讲内容】

举办关于日常清洁重要性的讲座，向大众科普由于

污渍没有清洁到位产生的螨虫和细菌对人体所造的

危害，以及对身体健康和生命安全的影响。   

2024.10.22-12.31 全国



阶段三：延续期

二.公益巡讲

【巡讲活动】

在社区讲座举办期间，参与者在讲座入口签到可获

得雕牌除菌洗衣液2*80g试用装。进行健康知识提问

环节，对于回答问题答对并且超过3道及3道以上者

（前三名），可以获得雕牌3.58kg除菌有氧洗衣液

一桶或雕牌IP形象玩偶一个，回答对问题2道者（前

五名），赠送雕牌2.58kg除菌有氧洗衣液一桶或印

有雕牌IP形象帆布包和雕牌IP形象挂件一个，回答

对问题1道者赠送印有雕牌IP形象脏衣篓1个（前十

名），对于积极参与者，赠送一袋雕牌除菌洗衣液

100g试用。

2024.10.22-12.31 全国



阶段三：延续期

三.用户维系

【维系活动】

1.关注雕牌微信公众号—“雕牌说”即可获得

好礼。

2.开展新品活动，发布相关推文。

3.用户可在公众号内反馈自己对产品的使用感

受，并提出相关建议。

【维系目的】

可以更好地听取消费者的建议，不断优化自

身产品，迎合受众需要，打造更优质的产品。

2024.12.01-12.31 #微信公众号
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媒介提案
活动排期/经费预算/媒介选择



活动排期

阶段 活动内容 活动日期

一.预热期
微博发布话题 2024.2. 19-3.01

推出IP形象及海报，投放banner 2024.2.24-3.10

投放户外广告 2024.3.10-4.10

二.爆发期
雕牌&Keep 2024.4.30-6.30

雕牌&蛋仔派对 2024.5.01-8.01

雕牌&高校排球联赛 2024.8.20-10.10

三.延续期
公益片《守护者》 2024.10.11

公益讲座 2024.10.22-12.31

用户维系 2024.12.01-12.31



经费预算

阶段 活动内容 金额(万元)

一.预热期
微博发布话题 10

推出IP形象及海报，投放banner 50

投放户外广告 100

二.爆发期
雕牌&Keep 20

雕牌&蛋仔派对 10

雕牌&高校排球联赛 170

三.延续期
公益片《守护者》 40

公益讲座 70

用户维系 30

总计 500



媒介策略
1.强调产品功效，表现出

雕牌一切“净”在掌握的

品牌特性。

2.要通过线上线下结合的

方式营销，增强品牌与消

费者之间的互动性。

3.通过形成热点，吸引流

量，提升销量，遥遥领先

于其他品牌。

4.通过与新媒体共同营销，

增强品牌在年轻人心中的

形象，提高年轻人对品牌

的忠诚度。
媒介目标

销量、忠诚度、品牌形象

线上
微博
抖音
小红书
哔哩哔哩
淘宝
拼多多
京东
Keep
蛋仔派对

线下
地铁
公交站
各大高校
野生动物保护区

媒介选择
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附录



创意展示

抱枕 手
提
袋

手机壳
纸
杯



创意展示



创意展示



创意展示



创意展示



创意展示

2024.9.20—2024.11.10



创意展示
剧本



创意展示



创意展示



调查问卷



调查问卷


